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Cash.ONLINE

DAS NEWSPORTAL FUR FINANZPROFIS

Cash.Online berichtet mit seinen Medien unabhéngig und zeitnah tiber Neuigkeiten
aus den Bereichen Versicherungen, Immobilien, Investmentfonds und Sachwertanlagen
sowie aus dem Versicherungs- und Finanzvertrieb. Neben den tagesaktuellen

Sass o Meldungen und Interviews erganzen langere Artikel aus der Cash.-Redaktion die

et e e . oy N Berichterstattung und vertiefen marktrelevante Themen. Externe Beitrége von

Rechtsanwélten, Vertriebsexperten, Gastautoren und Kolumnisten aus der
Branche runden das Informationsangebot fir den Finanzprofi ab.

TRAFFIC U\E’ ZIELGRUPPE RUBRIKEN
m  Finanzberater, Bankberater, Vermdgensberater
. . % m  Makler, Versicherungsmakler, AusschlieRlichkeitsvertreter / Versicherungen B
erater

Page Impressmns. 246.243 Generalagent, Mehrfachvertreter, Honorarberater /
Visits: 129.947 * Versicherungsberater Investmentfonds Recht

' ' = Vermogensverwalter, Family Offices, Dachfondsmanager, Immobilien Markte
Newsletter: 46.867** Depot-A-Manager, Stiftungen

Wirtschaftsentscheider, Geschéaftsfihrer, Vorstand Sachwertanlagen

Affine Endanleger

* VW September 2017
** Anzahl Abonnenten der Newsletter Cash.-OnVista-Newsletter,

M 1 ° i t Finanz.News Versicherungen und Finanz.News Immobilien, Oktober 2017



Cash.ONLINE

Anteil der User nach Geschlecht und Alter

14 %
Frauen

20-35 3645 46-60 > 60 Jahre

64%

der Finanzvermittler nutzen mehrfach die
Woche www.cash-online.de.

%
66%
66 % der Cash.Online-User gaben an, dass sie
bewusst Werbebanner anklicken, um sich konkret

tiber Produkte zu informieren.
- %

9 Min B3 9%

der Cash.Online-User lesen

Die User haben eine Leseintensitat von

durchschnittlich 9 Minuten pro Besuch auf . _

www cash-online.de. mindestens eine Ausgabe des
Cash.-Magazins in 12 Monaten.

Weitere Studienergebnisse zu unseren

Lesern gern auf Anfrage!

WELCHE VORSORGEPRODUKTE VERMITTELN

BERUF BERUFLICHE TATIGKEIT

Die Cash.Online-User bezeichnen sich als ...

Finanzvermittler

Private Endanleger

Produktentwickler/
Produktmanager

Professionelle Endanleger [

1 1 1 1 1
0% 0%  20% 0% 4% 5%  60%

Makler
Vermdgensberater
Versicherungsvermittler

Bankberater

Vermdgensverwalter
Mehrfachagenten
, Honorarberater

DIE FINANZVERMITTLER? (Mehrfachnennungen méglich)

Anteil der User in %

Tatigkeitsfeld der Finanzvermittler

Versicherungen
Investmentfonds
Sachwertanlagen
Immobilien

Gold

Anleihen

Genussrechtskapital/-scheine [KR]

Mezzanine-Kapital [

1 1 1 L L J 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Quelle: Cash.Online User-Analyse (257 Befragte), GESS GROUP 2014
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Cash.ONLINE

1 SUPERBANNER HEADER 7 MEDIUM RECTANGLE
728 x 90 bis max. 1.100 x 90 Pixel CONTENT OBEN
DateigroRe: 70 kb 300 x 250 Pixel

DateigréRe: 60 kb
2 BILLBOARD

1.000 % 180 bis max. 1.250 x 180 Pixel ~ 8 ~ MEDIUMRECTANGLE
DateigréRe: 120 kb SIDEBAR UNTEN

300 x 250 Pixel
3 SKYSCRAPER DateigréRe: 60 kb
160 x 600 bis max. 300 x 600 Pixel
DateigréRe: 90 kb 9  SUPERBANNER CONTENT
690 x 100 Pixel

1+3 WALLPAPER
individuelle GroRe

DateigroRe: 50 kb

(max. 1.280 x 90 + 160 x 600 Pixel) 10 FLOORAD STICKY
DateigréRe: 120 kb 1.120 x 140 Pixel

DateigréRe: 120 kb
4 HALFPAGE AD STICKY

300 x 600 Pixel 11 Promotion-Button
DateigréRe: 90 kb 220 x 70 Pixel

DateigroRRe: 30 kb
5  XXL-SKYSCRAPER

max. 420 x 870 Pixel
DateigroRRe: 130 kb

6  MEDIUM RECTANGLE DATEIFORMATE FUR ALLE BANNER
SIDEBAR OBEN AUF DER WEBSITE:
300 x 250 Pixel jpg. gif, html oder
DateigréRe: 60 kb swf (nur in Kombi mit gif!)

Mediadaten
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Cash.ONLINE

. Formatin Pixel Festpreis pro Woche TKP TKP
www.cash-online.de (Breite x Hohe) Home + alle Unterseiten Run of Site Rubrik 2
WERBEFORMATE
(Desktop- und Tabletversion)

Superbanner Header 728 x 90 bis max. 1.100 x 90 1.900,00€ 55,00€ 60,00€
Billboard 1.000 x 180 bis max. 1.250 x 180 2.750,00 € 85,00 € 100,00€
Skyscraper 160 x 600 bis max. 300 x 600 2.000,00€ 60,00 € 70,00€
Wallpaper individuell (max. 1.280 x 90 + 160 x 600) 2.800,00€ 90,00 € 110,00 €
Halfpage Ad Sticky 300x 600 2.000,00€ 60,00 € 70,00€
XXL-Skyscraper max. 420 x 870 2.750,00 € 90,00 € 110,00 €
Medium Rectangle Sidebar oben ® 300 x 250 2.100,00€ 70,00 € 82,00€
Medium Rectangle Content oben * 300 x 250 2.000,00€ 65,00€ 78,00 €
Medium Rectangle Sidebar unten 300 x 250 1.600,00 € 45,00€ 55,00 €
Superbanner Content ¥ 690 x 100 1.000,00€ 30,00€ 45,00€
Floor Ad Sticky 1120 x 140 2.700,00€ 85,00 € 110,00€
Promotion-Button 220x70 1.400,00€ 38,00€ 50,00€

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer

"Mindestabnahme 26.000 PI's
2'Mindestabnahme 16.000 PI's

% Das Medium Rectangle wird auch in den einzelnen News der Rubrik platziert.

“IDer Superbanner wird nicht in den einzelnen News platziert.
' Werbeformat wird auch in der Smartphone-Version von cash-online.de angezeigt.
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Cash.ONLINE

46.867 ABONNENTEN
3 NEWSLETTER

6 FORMATE FUR IHR E-MAIL MARKETING
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Cash.ONLINE

QUALITAT ZAHLT SICH AUS! SIE HABEN DIE WAHL...

Unsere Newsletter-Varianten bieten lhnen eine professionelle Zielgruppe. Je nach Ausrichtung kdnnen Sie sehr spitz die Zielgruppe erreichen!

Alle Fakten zu den Newslettern auf einen Blick...

Newsletter Erscheinungsweise Versandzeit
Finanz.News Versicherungen taglich 6.30 Uhr
Standalone Finanz.News Versicherungen | 1x wdchentlich 17.30 Uhr
Finanz.News Immobilien tdglich 16.30 Uhr
Standalone Finanz.News Immobilien 1x wochentlich 17.30 Uhr
Cash.-OnVista-Newsletter Di. + Fr. 17.00 +9.00 Uhr

Standalone Cash.-OnVista-Newsletter 1x wochentlich n. Absprache

Standardwerbeformate ‘ Abonnenten® ‘ Schaltfrequenz ‘ Al's
Finanz.News Versicherungen 8.000 3x/KW 25.350
Finanz.News Immobilien 6.500 3x/KW 23.070
Cash.-OnVista-Newsletter 32.500 2x 46.560
Sonderwerbeformate Abonnenten® Grundpreis
Standalone Finanz.News Versicherungen 8.000 1.800,00 €
Standalone Finanz.News Immobilien 6.500 1.700,00 €
Standalone Cash.-OnVista-Newsletter 32.500 2.780,00 €

Mediadaten

Zielgruppe

Makler, Berater, Vermittler
Makler, Berater, Vermittler
Immobilienmakler, Vermittler

Immobilienmakler, Vermittler
Finanz-, Bank- und Vermdgensberater

Finanz-, Bank- und Vermédgensberater

Themen

Versicherungen, Berater, Recht

Was mdchten Sie kommunizieren/bewerben?
Bausparen, Finanzierung, Standorte, Mietrecht
Was mdchten Sie kommunizieren/bewerben?

Versicherungen, Berater, Investmentfonds,
Immobilien, Sachwertanlagen

Was machten Sie kommunizieren/bewerben?

Abonnenten®

8.000
8.000
6.500
6.500

32.500

32.500

Promolink ‘ Content AD ‘ Fullsizebanner ‘ Superbanner im Header
200 Zei. + Bild 250 x 167px. 300 x 250px. 468 x 90 px. 640 x 90px.
800,00€ 800,00€ 780,00 € 690,00 €
740,00 € 740,00 € 700,00 € 600,00 €
840,00€ 980,00 € 840,00 € 1.120,00 €

nicht animiert als jpg oder gif

* Stand: Oktober 2017

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer

Wallpaper, Skyscraper,

Dateiformate fiir Banner bzw. Bilder im Newsletter:

Textlink etc.
auf Anfrage
auf Anfrage
auf Anfrage



Cash.ONLINE

1D SErVICE | SCEgZENen | NeWsIerer

[ Fian. obs | Finan Termine [ SUSIE 05

sh.ONLINE

FINANZNACHRICHTEN, 13. FEBRUAR 2017
Versicherungen | Immobilien | Berater | Investmentfonds | Sachwertanlagen | Recht | Cash.Fokusy | Mehry

IDD | TRENDS 2017 | PRASIDENTTRUMP | WIKR | BGH-URTEILE | KUNDENAKGQUISE | BAUFINANZIERUNG | RENTE

DAS KLASSISCHE ADVERTORIAL DIGITAL

MEHR ZUM THEMA

Angelehnt an die Optik der Medienmarke

= |hreigener inhaltlicher Raum auf www.cash-online.de

= Informieren Sie detaillierter iber lhre Produkte im Look & Feel
von Cash.Online

= Nutzen Sie auch mégliche Zusatzelemente zur Kommunikation,
wie z. B.
= Videos
= Social Media Widgets
= Downloads zu Produktprésentationen oder Studien

= Die Traffic-Anbindung kann tiber Promo Ads, Display-Formate
oder tiber einen unserer Newsletter erfolgen.

Preis: auf Anfrage

DIE DIGITALE MICROSITE AUF CASH-ONLINE.DE
Ihr Contentim Look & Feel lhrer Marke

Gestaltet in lhrem Hause nach dem Corporate Design der Marke

Einbindung Ihrer Microsite per iFrame unter dem Header von Cash.Online
Durch einen mobile optimierten iFrame, digital einsetzbar — online und mobil
Direkte Erfassung der Performance Werte in Ihrem Server

Die Traffic-Anbindung kann tiber Promo Ads, Display-Formate oder

tiber einen unserer Newsletter erfolgen.

Preis: auf Anfrage

Gr i te ilienir
fiir Kleinanleger bei ReaCapital

hindern

nvesmentioncs
Neuberger Ber-

strategie
7 immcbiten
| Gewerbeimmobili

en: Zehn Prozent
Plus bei Transak-

Grundbuch-besicherte
Immobilieninvestitionen fiir
Kleinanleger

Betongold boomt - Anleger schitzen die Bestandigkeit und
das hohe Wertsteigerungspotenzial von
Immobilieninvestitionen. Mit ReaCapital konnen Kleinanleger
Immobilienprojekte finanzieren, die zuvor nur Unternehmen
oder sehr vermégenden Privatpersonen vorbehalten waren.
mehr ...

Cash.oNLINE Wersitherungen | Tmeehites | Bessier | frvestmertfieds |Saibuertssiogen Mot
Versicherungen Toten sei: ] 0 | 652 23, Petruae 2017, 13:01

Cash.oNLINE Berater | [T v—
- - Immebilie privat veriuBern: So finden Sie
einen geeigneten Kiufer

Der Verkaul einer Imenobilie enlordert i der Regel viel Zeit und
VorbereRung durch den Eigentiimer. SchileSiich 308
gewssennall und 2w einem ogtimaten

Allerdings entpuppt sich die Suche nac

als echite Hersusfordanang.

P VTS e B AG )
Januar 2018 eine Koeperation mit ainem neuen
Versicherungspartner mit Sitz in Minchen. mehr ..

Investmentfonds | Kommentare
Bankhaus Sarasin gibt
Jahresausblick

MNach der Trump-Wahi dirfte von seiten der Findnzpeiitic
Rilckenwind geben. Dies beeinflusst auch den Kapitsimarkt im

Jahr 2017, Gastkommentar von Karsten Junlus, Bank ). Safra
Sarasin mahr ...

Grundbuch-besicherte
Immobilieninvestitionen fiir F"":\"‘f“‘a—.-, -
Kleinanleger At Nt gomat hat

Worauf es bel der Auswahi sines gesigneten Kiulers ankommt und was
#3 beim Immobienverkauf sonst noch Tu beachten gibe, erkdirt das
Wainer PropTech-Uinternetmen Homedsy. In diesemn Deitrag Gibt e

Betongold boomt - Anleger schitzen die Bestindighelt und
das hohe Wertsteigerungspatenzial van
Immabilieninvestitionen. Mit ReaCapital kinnen Kieinanteger
Immabilienprojekta finanzioren, gk 7uvor nur Untemehmen
oder sehr vermdgenden P tehalen wanen
mane . Zieigruppen ansprechen: Exposd lut die halbe Miste

Der Erfolg eines Immobilienveriaufs wird mitueter eseblich von der

privatin Immebilbenaigeimarn wertols Tep | , s bl
der Suche nach einem Kaufinteressienen Tu bericksichtigen it

‘Qualitst des Exposds besinflusst. Immobisenbesitrer soiten sich noch
¥or dem Vertassen eines ersten Entworfs zunichst die sigenen
Versicherungen

Nachhaltigkeit: Allianz benotet
ihre Investitionen

NUTZEN SIE DIE HOHE GLAUBWURDIGKEIT DURCH DEN POSITIVEN IMAGETRANSFER FUR IHRE KAMPAGNE! SPRECHEN SIE UNS AN UND WIR ERSTELLEN
DANN GEMEINSAM MIT IHNEN EINE INDIVIDUELLE KAMPAGNE ZU IHREM KOMMUNIKATIONSZIEL. TEL. 040 / 51 444 — 262 ODER VERKAUF@CASH-ONLINE.DE
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Cash.ONLINE

DER THEMEN-NEWSLETTER

Direkte Ansprache mit redaktioneller Begleitung

Gestaltung eines Standalones in der Optik vom Newsletter
,Cash.-OnVista” oder ,Finanz.News"

Das Produkt wird intelligent mit dem Content verkniipft,
ohne im Vordergrund zu stehen

Weitere Positionierung des Produktes im Standalone-Newsletter,
wie z.B. durch Integration von

Statistiken

Bilder, Videos, Verlinkungen etc.

Downloads zu Produktprasentationen oder Studien
Versand des Standalones an einen der reichweitenstarken
Verteiler von Cash.Online

Preis: auf Anfrage

CASH.ONLINE - IHRE CONTENT-PLATTFORM

Platzieren Sie Ihre Produkte oder Themen gemeinsam mit unserem erfahrenen
Redaktions-Team

Wir schreiben fiir Sie exklusive Artikel, kuratieren vorhandene Inhalte und
stehen Ihnen als Full Service Ansprechpartner rund um die service-
redaktionelle Aufbereitung zur Verfiigung.

Publiziert iber cash-online. de und die Newsletter Cash.&OnVista und
Finanz.News, inkl. Content-Fixierungen

Preis: auf Anfrage

Mediadaten
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ragelbasisren Anlages|
Abwartsbewegungen a|
Trand um. tailte der Ve

Die regelbasierta Anlzg
Finanzmérktan, sagte (
Lebensversicherung. g
Anlagen wie Bundesan|
bei Aktisninvestments, |
kannte.”

-

Der Spezizfonds soll by

Mit der RBA partizipiers
Aktienmérkte und redyg
‘ergnzte Scharfanberg
Wit 38/200 von Union
MECI World Daily Total

FRsnzaMnActben bl Cosh Oing = 1m Fskut: Bist LT Diutahibed pee—

n, sagle Claus Scharipnberg, Viorstand der Condor
nerang. “Einermails werke imanhalicaden Niedngzinsumiaid sichans

Versicherungen | Immsbillen | Berster | Investmentfonds |Sachwerlanlagen| Recht | Cash@ala | Mehew

Im Fokus: Swiss Life Deutschland
UNTERNEHMENSVORSTELLUNG

Swiss Life Deutschland

Swiza Life Deutschiand ist ein fonmender
Ankistar ves FinaRs- ung
Viorsorgeisungen

Usr dar Macke Swina L n\- tban Privat-

W Beruter | Versicherungen
“Fir jeden Berufstitigen
die passende Lisung"”

charbit Jur Verligung.
Kembpmaetenzen sind dabel e
Atttz W Ty
Altariuarssrgung Led o

mmm ma Garaniiehonze: A
. nzeple. Oer fromstied erfolgt
W'mm“" ber G Zusemmensbelt mit Makie,
Hahriachagertan, Finnzdanatiestarn
e und Banken, Die 1866 gegrindete
deutsche von Switss Life hat
twren Stz in Garching b, Minchen und
Yerscherungen Deschifage sirschiedich
Tochteérpeselschaften rund 700
Swiss Life bietet svirit o
Arbeitskraftschutz aus einer e
Hand

e Viersicherar Swiss Life Devtschland hat deei Palicen
aus den Bereichen Grundlshigheit, Multi-Risk sowie gine

{BU) auf cen deutschen Markt gearacht. mehr ..

Cash.TV im Gesprd<h mit Sebastian Koch, Swiss Life Deutschland
Fir jeden passende Lisung.”

A

I3t g Rislke Berutsuntihighet f1r junge
berhaugt in Thema? Uisers
s allenumirage ded

e

GERN LASSEN WIR IHNEN ZU UNSEREN PRODUKTEN IM CONTENT MARKETING
AUSFUHRLICHERE INFORMATIONEN ZUKOMMEN!
TEL. 040 /51444 - 262 ODER VERKAUF@CASH-ONLINE.DE
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DAS THEMEN-EXTRA

lhre Unterseite auf cash-online.de

= Positionierung lhrer Themenseite in der Hauptmendileiste neben den Ressorts
und représentative Bewerbung in der Sidebar bzw. im Content

= Mehrfache umfangreiche Beriicksichtigung in den Medien von Cash.Online
innerhalb des Monats

= Mit der individuellen Themen-Unterseite schaffen wir gemeinsam eine
zentrale Integration im look and feel von Cash.Online und decken mit
spannenden und gleichermalen informierenden Inhalten das Informations-
interesse lhrer Zielgruppe zu Ihrem spezifischen Thema.

= Unterstiitzt werden kénnen die Themen durch z. B. Videos, Angebotsrechner,
Downloads fiir Dokumente, Displaywerbung, Tools etc. aus Ihrem Hause

Buchungszeitraum: monatlich
Preis: auf Anfrage

IHR ,UNTERNEHMEN IM FOKUS“

Eine Top-Présenz auf cash-online.de

= Umfangreiche Einbindung lhrer Marke und Produkte im Content
von cash-online.de

= Représentative Sichtbarkeiten Ihrer Marke im redaktionellen
Umfeld

= Unterseiten zu lhrem Unternehmen mit individuellen Gestaltungs-
und Aktualisierungsmdglichkeiten

= Produktion von Video-Content bei Cash.TV

= 3,6 oder 12 Monate Laufzeit

Alle Bestandteile und Inhalte des Partner-Paketes erdrtern
wir lhnen gern persdnlich!

Preis: auf Anfrage

Mediadaten
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FINANZNACHRICHTEN, 1. MARZ 2017
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Immer selbstbestimmt. Egal, was kommt. p
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Im Fokus: Swiss Life Deutschland
L UNTERNEHMENSVORSTELLUNG

Swiss Life Deutschiand

Versichensngen
"Fiir jeden Berufstitigen die
passende Losung”

“t 1 "Das Thema Arbeitskraftabsicherung wird mit dem

GERN LASSEN WIR IHNEN ZU UNSEREN PRODUKTEN IM CONTENT MARKETING
AUSFUHRLICHERE INFORMATIONEN ZUKOMMEN!
TEL. 040 /51444 - 262 ODER VERKAUF@CASH-ONLINE.DE



Cash.ONLINE

BUCHUNGSZEITRAUM

Die Buchung auf der Homepage bezieht sich entweder auf Kalenderwochen
(Einschaltung des Werbemittels ab Montag 0.00 Uhr) oder auf gebuchte
Tausender-Kontakte (Einschaltung individuell). Eine Newsletter-Buchung dagegen
bezieht sich auf einen bzw. mehrere Erscheinungs-/Versandtage.

RESERVIERUNG
Reservierungen sind unverbindlich. Sie gelten fir einen Zeitraum von maximal
ftinf Werktagen und verfallen spatestens 10 Werktage vor Schaltungsbeginn.

STORNIERUNG
Bereits getétigte Buchungen kdnnen bis 2 Wochen vor Beginn der Schaltung
storniert werden.

WERBEMITTELANLIEFERUNG

Per E-Mail bis spatestens 2 Werktage vor Einschaltung an verkauf@cash-online.de
und digital@cash-online.de liefern. Bitte auch noch einmal separat die Verlinkung
mitliefern! Dateiformate: jpg, gif, html oder swf (nicht im Newsletter!).

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Fir die Abwicklung von Auftrégen gelten die Geschaftsbedingungen des Verlags.
Diese finden Sie unter:

http://www.cash-online.de/agh

Mediadaten

DIGITALES MARKETING
Helge Schaubode
Tel.: 040 /51444 —262

E-Mail: schaubode@cash-online.de

VERLAGSANGABEN
Cash.Print GmbH
Friedensallee 25
22765 Hamburg

Tel.:040/51444-0
Fax: 040 /51444 -120

info@cash-online.de
www.cash-online.de

FRER

Geschéftsfiihrer: Ulrich Faust, Helge Schaubode

Bankverbindung:

HypoVereinshank AG

BLZ 20030000

Kto.-Nr. 6 305 460

IBAN: DEB9200300000006305460
BIC: HYVEDEMM300

USt-ID-Nummer: DE 202667963



